	Indledning
	DEL I. Generelle bestemmelser
	Artikel 1 – Grundprincipper
	Artikel 2 – Anstændighed
	Artikel 3 – Hæderlighed
	Artikel 4 – Social ansvarlighed 
	Artikel 5 – Sandfærdig fremstilling
	Artikel 6 – Brug af videnskabelige data og terminologi
	Artikel 7 – Brug af ordene »gratis« og »garanti«
	Artikel 8 – Dokumentation
	Artikel 9 – Identifikation af kommerciel kommunikation
	Artikel 10 – Identitet
	Artikel 11 – Sammenligninger
	Artikel 12 – Nedsættende omtale
	Artikel 13 – Erklæringer
	Artikel 14 – Afbildning eller efterligning af personer og referencer til personlig ejendom
	Artikel 15 – Udnyttelse af goodwill
	Artikel 16 – Efterligning
	Artikel 17 – Almen sikkerhed og sundhed
	Artikel 18 – Børn og unge
	Artikel 19 – Databeskyttelse og privatlivets fred
	Artikel 20 – Gennemskuelighed i prisen på kommunikation
	Artikel 21 – Ubestilte varer og uoplyste omkostninger
	Artikel 22 – Miljømarkedsføring
	Artikel 23 – Ansvar
	Artikel 24 – Efterfølgende berigtigelse
	Artikel 25 – Gennemførelse
	Artikel 26 – Respekt for selvreguleringsorganers beslutninger

	DEL II. Uddybende bestemmelser
	Kapitel A – Salgsfremmende foranstaltninger
	Anvendelsesområde
	Termer, der særligt vedrører salgsfremmende foranstaltninger
	Artikel A1 – Principper for markedsføring
	Artikel A2 – Tilbudsbetingelser
	Artikel A3 – Præsentation
	Artikel A4 – Gennemførelse af salgsfremmende foranstaltninger
	Artikel A5 – Sikkerhed
	Artikel A6 – Præsentation for modtagerne
	Artikel A7 – Præsentation for mellemmænd
	Artikel A8 – Arrangørers særlige forpligtelser
	Artikel A9 – Mellemmænds særlige forpligtelser
	Artikel A10 – Ansvar

	Kapitel B – Sponsering
	Anvendelsesområde
	Termer, der særligt vedrører sponsering
	Artikel B1 – Principper for sponsering
	Artikel B2 – Autonomi
	Artikel B3 – Efterligning og forveksling
	Artikel B4 – Sponsoratkapring
	Artikel B5 – Respekt for sponsoratets genstand og sponsoren
	Artikel B6 – Sponseringens publikum
	Artikel B7 – Indsamling og udveksling af persondata
	Artikel B8 – Kunstgenstande og historiske genstande
	Artikel B9 – Samfundsmæssig og miljømæssig sponsering
	Artikel B10 – Velgørenhed og humanitær sponsering
	Artikel B11 – Flere sponsorer
	Artikel B12 – Mediesponsering
	Artikel B13 – Ansvar

	Kapitel C – Direkte markedsføring
	Anvendelsesområde
	Termer, der særligt vedrører direkte markedsføring
	Artikel C1 – Tilbuddet
	Artikel C2 – Præsentation
	Artikel C3 – Fortrydelsesret
	Artikel C4 – Eftersalgsservice
	Artikel C5 – Markedsførerens identitet
	Artikel C6 – Ubestilte varer
	Artikel C7 – Salgsfremmende foranstaltninger
	Artikel C8 – Sikkerhed og sundhed
	Artikel C9 – Effektuering af bestillinger
	Artikel C10 – Erstatningsprodukter
	Artikel C11 – Tilbagesendelse af defekte eller beskadigede produkter
	Artikel C12 – Priser og kreditvilkår
	Artikel C13 – Betaling og inkasso
	Artikel C14 – Respekt for forbrugernes ønsker
	Artikel C15 – Ansvar

	Kapitel D – Brug af elektroniske medier og telefoni
	Anvendelsesområde
	Termer, der særligt vedrører elektroniske medier og telefoni
	Artikel D1 – Oprindelse og lovvalg
	Artikel D2 – Identifikation
	Artikel D3 – Tilbuddets gennemskuelighed og betingelser
	Artikel D4 – Offentligt tilgængelige, elektroniske mødesteder
	Artikel D5 – Uanmodede henvendelser
	Artikel D6 – Gennemskuelighed og framelding
	Artikel D7 – Reklame- og kommerciel kommunikation til børn
	Artikel D8 – Hensyntagen til det globale publikum
	Artikel D9 – Brug af telefoni
	Artikel D10 – Ansvar

	Kapitel E – Miljøpåstande i kommerciel kommunikation
	Anvendelsesområde
	Termer, der særligt vedrører miljørelateret reklame
	Artikel E1 – Hæderlig og vederhæftig fremstilling
	Artikel E2 – Videnskabelig forskning
	Artikel E3 – Sammenlignende udsagn
	Artikel E4 – Produktets livscyklus og sammensætning
	Artikel E5 – Tegn og symboler
	Artikel E6 – Affaldshåndtering
	Artikel E7 – Ansvar
	Liste med udvalgte miljørelaterede udsagn

	Annex

